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PROPOSTA DE TRABALHO




Quem somos

A Rede Maos Dadas existe desde o ano 2000 quando comecou a publicar a Revista Maos
Dadas com a parceria de trés grandes organizacdes sociais cristds: Viséio Mundial, Compassion e
Tearfund Como pode ser observado nos infogréficos abaxe de 'lé para ¢&' o desenvolvimento foi
grande e de relevante impacto na vida de muitos.
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Agéncias Missiondrias

Organizagdes Sociais .
ist 0 il + Hditoras Fvangélicas
Cristds e Pessoas 9

com foco principal de trabalho
orientado para o atendimento direto o L
& criancas e adolescentes

. Redes com causas semehantes
! ou complementares

. lgrejos ou Departamentos Socicis
de algumas denominacdes




O Objetivo maior da Rede

VIDA PLENA PARA TODAS AS CRIANCAS E ADOLESCENTES é o nosso objefivo maior.

Queremos ver as criancas e adolescentes socialmente vulheraveis®' bem cuidados, protegi-
dos em familia, desfrutande vida plena e contribuinde para a construcéo de uma sociedade mehor.

dedputande vida plena

Agente social cristdo, Org. Sociais Cristds,
Igreja e Sociedade

ADOLESCENTE

!'E t EH' -:

*1 Neste documento, usamos os termos “@iances’ ou “cricncas e cdolescentes” para nos referirmos 8s oriangas & adolescentes que vivem em
as criangas e odalescentes” E quando o texto se referir és criangas e adolescentes cujo contexfo social & mais protegido & mais préximo do ideal
serd usado o termo “criangos e adolescentes socialmente profegidas’. Entendemos que todas os criangas e adolescentes sao mais vulneraveis
que os adultes, & que. no entanto, algumas enfrentam situagbes que acarretam riscos pard o sua sobrevivénvia e desenvolvimento sauddvel
muita mals graves do que € a realidade das outras. Vem dal a necessidade de qualificar o grupo prioritério para o qual o Rede Maos Dadas
dirige suas agges

Nossa Proposta para 201/

Em 2013, por oaasi@io do Encontro Anual dos Parceiros da Rede Méaos Dadas, foi reiterada
a importancia de trés personagens principais sobre os quais gostariamos de exercer nossa influéncia.
Acreditamos que & necessdrio persuadir o BeleEeellE sobre os direitos das criangas e dos adolescen-
tes, bem como fazer a nossa voz ouvida pelo Estado e por fodas as instituicdes que de alguma forma
afetam o bem-estar das criancas e dos adolescentes inseridos em seu meio. Queremos moblizar
evongéiico como integrante importante desta sociedade para continuar e ampliar suas agdes
de defesa e promocao das criancas e adolescentes, Reconhecemos que a igreja j& tem respondide
&s necessidades deste grupo e que é necessdrio fortalecer a sua atuacdo, com atencdo especial

VolllsTs s NelelHoRoR=To tlcele sIlselalslel8) coente social arisido inserido nas organizacdes sociais cristas




Confirmagéio de Estratégia

Nos Gltimos trés anos o trabalho em nicleos néo foi possivel devido a uma grande retracéo
em nossas organizagoes parceiras ocasionada pela atual conjuntura econémica do pais. Cada orga-
nizacdo foi forcada a diminuir quadros de funciondrios e a usar de forma muite mais restrita os recur-
sos que antes eram destinados & cooperacéio em rede. Em resposta a esta retracao, a Rede Maos
Dadas adaptou sua estratégia para estes novos tempos da seguinte forma:

1) Optamos por um foco em acdes de campanha usando a plataforma de comunicacéo e
pela reducdo nos esforcos dedicados a eventos e transferéncias mefodoldgicas ou produ-
cao ediforial, como tinha sido @ nossa experiéncia passada.

2) Decidimos ampliar a relaciio com nossos parceiros institucionais, que agora, mais ainda
que antes, s&o chamados a implementar nossas campanhas em suas redes de influéncia e
@ Usar seus recursos internos como principal mas ndo dnical forma de contrapartida.

No Encontro de Planejamento da Rede Maos Dadas, ocorrido em maio de 2016 em Belo
Horizonte paor ocasido da Feira de Boas Prdticas, os parceiros aprovaram a mudonco para uma
estratégia focada em campanhas de curta durac@o. Ser@o trés campanhas, cada uma com duracdo
de trés meses, que nos ajudardio a organizar as acdes dos parceiros de forma programada e articula-
da. Esta estratégia esté fundamentada ne principio segundo o qual juntes podemos obter resuliados
melhores & mais animadores do que o fariamos em acdes isoladas. Compreendemos que nossas
organizacdes [em tempos de retractio) s6 se envolverdo em acdes que contemplem de alguma forma
os seus proprios objetivos propostos. As campanhas propostas déo destaque aos trés personagens
principais sobre os quais gostariamos de exercer influéncia como rede:

A Crianca e o Adolescente Mutirao Mundial de Oracao :‘-e:

Fara este personagem realizamos o Mutirdo Mundial de Cracado pelas Criancas Socialmente Vulne-
raveis em parceria com a Red Viva Pedimos a todos que intercedam em favor das criancas que vivem circuns-
tancias muite dificeis Esperamos que crist@os por todo o Brasil se tornem mais conscientes sobre o problema
destas cricncas e que como resutade apoiem o trabalho social que (@ & realizade. Queremos a participacdo
ativa na de todas as crioncas e adolescentes, quer vivam em contextos de vulnerabilidade social ou néol

O Educador Social Cristéio O Meu Educador Social Cristao 9

Fara este personagem desenvolvemos a Campanha O Meu Educador Social Cristao. Pedimos a
fodos que descubram e reconhecam a contribuicdio essencial dagueles que i@ trabalham diretamente pelo
bem-estar das criangas mais vulheraveis. Esperamos que igrejas locals, organizagbes socialis cristas e individu-
os, parem um dia por ano e agradecom ao trabaho desenvelvido por pessoas que co se envolverem com as
cricngas mais invisiveis, acabom se tornando iguclmente invisiveis. Buscamos a participagao de criancos e
adolescentes, de igrejos locais e de individuos neste “‘mutiréo” de reconhecimentol

liderancas da Igreja Local Igreja Amiga da Crianca

Desenvolvemos a Campanha lgreja Amiga da Crianca e pedimos o todas as igrejas locals que
gastemn um tempo dedicado & escuta de todas as criancas e adolescentes inseridas em seu meio. Esta escuta
pode ser feita de muitas maneiras. Entendemos que ela é o primeiro passo para avancarmos no propdsito de
ter uma igreja local como um verdadeiro espago segure para as criangas ali inseridas. Esperames que a igreja
seja fambém um espage promefor do bem-estar e do bom trafe como é a vontade de Jesus, expressa nas
Escrituras, para todas as criancas. Buscamos a particioaciio de pastores, educadores cristdos e lideres locais
nas atividades propostas por esta campanha,



Resultados Esperados para o Ano

Os objetivos especificos para o ano de 2017 s&o os RESUTADOS ESPERADOS de nossas acdes
e parcerias, enquanto organizasdo em rede. Planejamos nossas agdes na expectativa de obter os seguin-

tes RESUTADQS:

Organizacoes Sociais Cristis forbalecidas em suas acoes por
meio do trabalho em rede
Cristdos, em bodo o Brasil, mais conscientes dos problemas

vividos pelas criancas e adolescentes e mais dispostos a
buscar solucoes para estes problemas.

Educadores Sociais Cristdos reconhecidos e apoiados em
suas acoes em favor das criancas e adolescentes

Igrejas locais mais apbas a acolher e defender a crianca e o
adolescente inserido em seu meio

Nossa Articulacdo em Rede

De 2000 ate 2010, a Rede Maos Dadas foi abrigada pela Editora Ultimato. Em 2010, a Utimate
anunciou a necessidade de encerrar o seu tempo como hospedeira da Rede Maos Dadas o que ocasic-
nou um tempo de adaptacio e mudanca para a rede. Em 2011 e 2012, a rede passou a ser hospedada
na sede de Asas de Socorro, em Andpolis, GO. Em 2013, Asas de Socorro continuou responsavel pela
administrag@o financeira de uma parte dos recursos captados pela rede, mas, as vérias atribuigdes execu-
tivas foram distribuidas em cinco locais distintos:

1. O Instituto Lado a Lade passou a se responsahbiliza por toda a drea de comunicagaio, que inclui o produ-
¢fio de contetdo, atualizactio dos blogs e atendimento o leitor.

2. Alison Worrall, sediada em lpojuca, PE, se responsakbiliza pela divulgacio e articulaciio de acdes em
parcerias na Regido Nordeste. A partir de 2014 Alison diminuiu seu envolvimento,

3. Edifora Esperanga, Curitiba, PR, se responsabiliza pele armazenamento e distribuicdo de materiais da
Rede, notadamente, o Kit Claves e o Kit Um Lugar Seguro.

4. Denise Maranh@o, sediada em Sabinépolis, e executiva da ONG BEM, Bem Estar do Menor, se
responsabiliza pela coordenactio das acdes previstas pelo Programa Claves

5. A Visao Mundial se mobiliza para ajudar a Rede a se envolver no cendrio das politicas piblicas do
pais, por intermédio de seu assessor para relagoes institucionais, Welinton Pereira.

A prestacdio de contas financeira é feita pelo Instituto Lado o Lado que coleciona as informacdes de recur-
sos disponibilizados por parceiros para atividades em rede. As contribuicdes em género ou servicos cons-
tam em nossos relatérios fambém.



Desdobramento dos Resultados Esperados,
Acses, Indicadores e Custos de Redlizagao

A seguir detalhamos cada agdo de desdobramento dos Resultados Esperados, informando os
indicadores e os custos de redlizac@io por acdic proposta.

Foram elaborados dois quadros demonstrativos, sendo o primeiro especifico para o RESULTA-

DO ESPERADQO |, e o segundo um comparativo com as RESULTADOS ESPERADOS I, ll e IV.

Organizagdes Sociais Cristas fortalecidas em suas agdes por meio do trabalho em rede

ACAO PROPOSTA

1 - Cooperar com o Claves
NVESTMENTO / CUSTO:

2 - Visitar organizactes em uma regi@o metropolitana especi-
fica para apresentar Maos Dadas e aprofundar relaciona-
mento de parceria

INVESTIMENTO / QUSTO:

3 - Participar em eventos promovidos por nossos parceiros
institucionais para apresentar nossas estratégias e produtos

INVESTIMENTO / CUSTO:

4 - Estabelecer um ciclo de comunicag@o com nossos parcel-
ros por meio de conversas via Skype e e-mails

INVESTIMENTO / CUSTO:

5- Cooperar com RENAS e redlizar uma reunigo combinada
de parceiros da Rede Méaos Dadas durante a Reunigo de
Fliadas de RENAS

INVESTIMENTO / CUSTO:

& - Preparar propostas e relatérios

INVESTIMENTO / CUSTO:

INVESTIMENTO TOTAL PARA ESTE RESUTADO:

INDICADORES

Ajudar a organizar Encontro Claves em Belo Horizonte, com
um grupo de 30 consultores nesta metodologia.

R$ 0,00

Visitar Fortaleza e Recife, possivelmente em agosto.

R$ 0,00

12 semestre; CADI no Rio de Janeiro em margo, Prosa e
Canto, Andpolis, em junho.
22 semestre: Reunigo da Missao Alianga em outubro, quem?

R$ 5880,00

Uma vez por més? No inicio e no final de cada ciclo de
campanha?

R$ 0,00

Campinas em Abril

R$ 3244,40

Fara a Rede Méos Dadas, redigimos uma Proposta Anual e
um Relatério Anual, desta vez em portugugs Também
escrevemos mini relatérios apés cada campanha.

R$ 117,00

R$ 19.241,40



ACAO PROPOSTA

1 - REALIZAR CAMPANHA

Preparar fodos os materiais parc o campanha: fradugdae,
revisdo, arte. guia, video & newsrelease.

Cristdos mais conscientes da

causa da crianga

e Mubirdo Mundial de Oragéo
Relo menos 701000 pessoas envolvidas

1 guig, 1 video, 1 banner em varios formatos,

Educadores Sociais
reconhecidos e apoiados

INDICADORES

aa

@ O Meu Educador Social Cristio

F;éig;'nenos 500 Educadores SC recebam

uma palavra de encorgjamento em seu
dia especidl: 19 de setembro.

1 guig, 1 video, 1 banner em vdrios formafos

lgrejas locais mais aptas a
acolher e defender

Pelo menos 1000 ariancas envolvidas em
evenfos que promovam ouvii  sugs
opinides sobre a igreja’, ao longo do ano.

1 guia, 1 video, 1 banner em vérios formatos,

Conseguir a publicagio do antncio em Revistos efou doagéo
de cartazes impressos.

1 pagina publicada no Utimate e 5000
cartazes mpressos, doodos para distribuicao
durante o encontro de fiiades de REMNAS,

1 pégine publicada na Revista Ultimato

1 pagina publicada na Revista Ultimato

Preparar banners digitais em varios formatos para publicar nos
websites de organizacies parceiras.

Banners em varios formatos,

Banners em varios formatos

Barners em varios formatos

Prepclrcr uma lista de orgonizagoes midicticas para enviar o
newsrelease pedindo que cooperem com a Incusdo do
contetida em seus baleting eletranicos e facebook

25 nomes de executivas envolvidos em comuni-
cacdes em diferentes  estabelecimentos
cristéios, coma revistas, esfocies de radio,
porfals de sites.

25 nomes de executivos envalvidos em comuni-
cacdes em diferenfes  estabelecimentos
crisidios, como revistos, estaghes de radio,
portais de sifes,

25 nomes de exeautivos ervalvidos em comuni-
cagdes em diferenfes estabelecimentos
cristfios, como revistos, estoches de radio,
porials de sites

Fazer contale com os organizacBes parceiras solicitando de
coda grupo contribuictes especificas: em  divulgactio, em
articlocdo para parficipacdo, efc.

25 pessoas chaves, uma por erganizacio.,

23 pessoas chaves, umao por organizacio.

25 pessoas chaves, uma por organizacdo.

Preparar postagens/memes para Facebook e cartdes em PDF
para impressdio pelos parceios e leifores

INVESTIMENTO / CUSTO:

R$ 491320

8 memes para ser usado no Facebook [duran-

te 15 dias), antes de 19 de setembro.

R$ 3520,50

8 memes para ser usado no Faceboak durante
o periodo da campenha,

R$ 3.309,50



ACAO PROPOSTA

2 - MANTER E AUMENTAR A PLATAFORMA DE
COMUNICACAO, NA QUAL OS MATERIAS SAO
PUBLICADOS/DIVUIGADOS.

Manter o site Biblioteca e o blog ne Utimate atuclizade e em
bom funcionamento.

Preparar ‘as péginas do blog e website com links para os
materiais da companha.

Mudar a capa do pdgina do Facebook para combinar
wvisualmente com a camparha

CristGos mais conscientes da

causa da crianga

@@ : Mubirdo Mundial de Oracdo

Aumentar o cadastro de pessoas para
receber o Tecendo a Rede, o download
do APP, nimero de visitantes Gnicos no
blog e no site, nimere de fans na nossa

fan page.

lsso significa que quaisquer problemas técnicos
que encontremos, precisam ser atendidos o
mais rapido possivel,

Vérias novas paginas sdo criadas em cada
lancamento de uma campanha. lsso garante
que todo o conteddo é facilmente acessivel e
fem uma casa ‘permanente’ on-line:

A Foto de Topo em nossa pégina do facebook
2 dlterada

Educadores Sociais
reconhecidos e apoiados

INDICADORES

Aumentar o cadastro de pessoas para
receber o Tecendo a Rede, o download
do APP, nimero de visitantes dricos no
blog e no site, nimero de fans na nossa

fan page.

Isso significa que quaisquer problemas técnicos
que encontremos, precisam ser atendidos o
mais rdpido possivel,

Varios novas paginas sao criodas em cada
lancamento de uma comparha. lsso garants
que todo o conteude é facimente acessivel e
tem uma caso ‘permanente’ on-line.

A Foto de Tope em nossa pagina do facebock
& alterada.

lgrejas locais mais aptas a
acolher e defender

: lgreja Amiga da Crianca

Aumentar o cadastro de pessoas para
receber o Tecendo a Rede, o download
do APP, nimero de visitantes dricos no
blog e no site, nimero de fans na nossa
fan page.

|sso significa que quaisquer problemas fécnicos
que encontremos, precisam ser atendidos o
mais répido possivel.

Varios novas péginas sdo criadas em cada
langamente de uma campanha lsso garante
que fodo o conteido & faclmente acessivel e
tem uma casa "permanente’ on-line.

A Foto de Tope em nossa paging do faceback
& alterada.

Organizar a lista de e-mails de contatos de pessoas chave
para coda campanhe, incuinde novos confafos chaves sempre
que possivel,

Esta ista normalmente contém passcas que tém
side muite ativas no promog@ie da companha
em suos comunidades. MNormalmente contém
50 nomes.

Esta lista nermalmente contém pessoos que tém
sido muito ativas na promogdio da campanha
em suos comunidades. Normalmente contém
30 nomes,

Esta lista normalmente contém pessoas que Em
sido muito ativas na promeglie da campanha
em suos comunidades. Normalmente confém
30 nomes,

Planejar a publicacso do boletim eletonico Tecendo a Rede
para que este sirva de forma apropricda co tema de cada
campanha

Atualizer o banco de dades

Oferecer um bom atendimento ao piblico acs nasses leitores

que se manifestarem nos comentdrios no blog, no sife. no
Farebool, por e-mail ou que nos contactarem por telephone.

INVESTIMENTO / CUSTO:

Duas vezes por més durante a duracdio de trés
meses da Companha: & questdes que sdo
enviadas pora nossa lista de e-mall de 3.500
pessoas,

Todos os assnantes da nossa newsletter ou
subscritores da comparha WWDP sao adicio-
nados & nossa base de dados, outros nomes
s@o introduzides quande participamos em
gvenios oU guande execuiomos campanhas
promocionais com questiondrios & pesquisas.
Esperamos aumentor o base de dados em 10%

Esperamos responder a 300 comentdrios.
e-mails e telefonemas.

R$ 2.177 41

Duas vezes por més durante a duracaio de tés
meses da Camparha: & quesioes que sao
enviadas para nossa lista de e-mal de 3.500
pessoas

Todes os assinantes da nossa newsletter ou
subscritores da campanha WWDP séio adicic-
nados & nossa base de dados, cutros nomes
s8o Introduzides quando participemos em
eventos ou quande executomes campanhas
promocionals com questiondrios & pesquisas.
Esperamos aumenior a base de dados em 10%

Esperamas responder a 300 comentérios,
e-mails e telefonemas.

R$ 121801

Duas vezes por més durante a duracgo de trés
meses da Comparha: 6 quesitSes que s@o
envindas para nossa lista de e-mal de 3.500
pessods.

Todos os assnantes da nossa newsletter ou
subscritares da comparha WWODP sa@o adicic-
nados & nossa bose de dados, outros nomes
sio infroduzidos quando participamos em
gvenios oU guando execufamos campanhas
promedionais com questiondrios e pesguisas.
Esperames aumentor a base de dados em 10%

Esperamos responder a 300 comentdrios,
e-mails e telefonemas

R$ 2.142,31



ACAO PROPOSTA

3 - PUBLICAR CONTEUDO NA PLATAFORMA DE
COMUNICACAO, EM FORMA DE ARTGOS,
RECURSOS, ENTREVISTAS, ETC.

Encontrar & publicar bons recursos sobre o fema de coda
campanha e publicar no website Biblioteca,

Cristdos mais conscientes da

causa da crianga

{3 Muirio Mundial de Oragéio

No Blog: 24 artigos publicados, sendo 12
ligados diretamente o tema da campa-
nha, & na Biblioteca.

Uma vez o cada 15 dias - & novos recursos
Consideramos recursos lighes, guias, atividades
especiais, videos ou alé mesmo reloférios
sobre a situacSo das criancas no mundo.

Educadores Sociais
reconhecidos e apoiados

INDICADORES

odos junfos, o blog e o site sergo atualiza-
dos com novos contetidos pelo menos 30
vezes durante este ciclo da campanha

Uma vez a cada 15 digs - & novos recursos
Consideromos recursos ligbes, guias, otividades
especiais videos ou ale mesmo relatérios
sobre a situacsa das criangas no mundo.

Igrejas locais mais aptas a
acolher e defender

s lgreja Amiga da Crianga

Todos Iilntos, o blog e o site ser@o atualiza-
dos com novos conteddos pelo menos 30
vezes durante este ciclo da campanha.

Uma vez g cada 15 digs - & novas recurses
Consideramos recursos lighes, guias, atividades
especiais, videos ou olé mesmo relatdrios
sobre a situacio das ariancas no munda

Escrever e publicar posts no blog, uma vez por semana, com
ligagao direfa com o tema da campanha.

12 novos artigos no blog

12 novos artigos no blog.

12 noves artigos ro blog.

Trabalhar com um grupe de coloboraderes para o blog de
forma que terhamos suas contfribuicies ao tema.

Compartilhar com nossos parceiros e organizagdes midicficas
os arfigos publicados no blog ou no site com @ esperanica que
eles republiquem nosso conteude em seus canais.

INVESTIMENTO / CUSTO:

4 - IMPLEMENTAR ESTRATEGIAS DE DISTRBUCAO
DE CONTEUDO PARA OS VARIOS PUBLICOS AVO.

Erviar o Tecendo o Rede de acordo com planejomento
anterior para atingir o nosso publico mais amplo e realizar o
lmpeza mediatamente apss o envio,

Publicar a Fohinha Maos Dadas como um App para alcangar
os Educadores Sociais Cristaos.

Publicar o Guia da Campanha para smartphenes como forma
de afingir nossas pessoas chave,

12 artigos no blog lalguns j@ publicados em
outro lugar!,

4 artigos destacados

R$ 102960

Aleance pelo menos 56000 pessoas nos
trés veicllos de comunicacdio mais impor-
fantes; blog, site e facebook *

Envio de 3.500 e-mails.

100 Educadares Sociais Cristaios olaangados.

100 passoas.

12 artigos no blog lalguns ja publicades em
outro lugar),

4 arfigos destacados.

R$ 1.283,55

Alcance pelo menos 70000 pessoas nos
trés velculos de comunicacdio mais impor-
tantes: blog, site e facebook *

Envio de 3.500 e-mails.

150 Educodores Sociais Cristios alcancados

150 pessoas.

12 artigos no blog lalguns ja publicades em
outro lugar).

4 artigos desfacados.

R$ 994,50

Alcance pelo menos 63500 pessoas nos
trés vefculos de comunicaciio mais impor-
fantes: blog, site e facebook *

Ervie de 3.500 e-mails,

50 Educadores Sociais Cristaos alcancados

100 pessocs.

Impulsionar publicagées no Facebook durante a campanha.

Alcangar 40000 pessoos com 2 publicacses

Alcancar 40000 pessoas com 2 publicagdes,

Alcangar 40000 pesscas com 2 publicacses

Criar um estratégia de marketing para que ds pessoas encon-
trem e facam o download do applicative.

10000 pessoas alconcodas  atrovés  de
Facebook, e-mail & mensagens SMS

10000 pessoos aloancadas através de
Facebook, e-mall e mersagens SMS

10000 pessoas alcancados atrovés de
Facebook, e-mail & mensagens SMS

Criar um banco de dados para nossos agdes de midia mabile.

INVESTIMENTO / CUSTO:

Pelo menos 1300 cadastros com n? de celular,

R$ 1.49008

Todas s nimeros que dispomes.

R$ 1936,48

500 pais, 500 ariangas
R$ 899,58



ACAO PROPOSTA

5 - REALIZAR EVENTOS

Conseguir trés parceiros para apoiar a pesquisa - levando seu
pessoal a participar.

Freparar pesquisa e regras pora porlicipec@o: Duragao,
formas de resposta aceifaveis, efc.

Cristdos mais conscientes da

causa da crianga

@ Mubirio Mundial de Oracio

Redlizar o Infercémbio de Oragdo com a
participagio de 40 projetos efou igrejas.

Educadores Sociais
reconhecidos e apoiados

INDICADORES

.....

Realizar uma Pesquisa Promocional

Atrium, Fepas, BEM e Exercito de Salvacao

lgrejas locais mais aptas a
acolher e defender

{ c¢ 2 Igreja Amiga da Crianca
Realizar uma Pesquisa Promocional

Sociedade Biblica do Bresi, Visao Mundial,
RIAC, CIBl - Corvencaio Batista Independente.
Corvencao Batista Mineira

Criar um presente duplo: livio des oracio para
os pals, pequena gadget para criancas

Conduzir @ Campanha sobre o tema geral.

INVESTIMENTO / CUSTO:

6 - REALIZAR EVENTO - INSTALAGAO ARTISTICA

INVESTIMENTO / CUSTO:
7 - AVALUACAO - LEVANTAR OS RESUTADOS DA
CAMPANHA E AVALIAR O SEU IMPACTO.

INVESTIMENTO / CUSTO:

INVESTIMENTO TOTAL POR CAMPANHA:

R$ 102960

Instalaciio Artistica relacionada ao tema
do Mutireio Mundial de Oragdio, no Prosa

e Canio, Festival de Misica Gospel com
participagio de 5000 pessoas.

R$ 0,00

Um relatério parcial a ser compartihado
oM NOSSOS PArceiros.

R$ 102960

RS 11.669.49

Pelo menas 150 Educadores Sociais Cristaes
que respondercm & nossa pesquisa.

R$ 1.13450

R$ 0,00

Um relatério parcial a ser compartihado
COM NOSSOS Parceiros.

R$ 102960

R$ 1012304

1000 respostas, 500 de pais. 500 de filhos.

R$ 819,00

R$ 0,00

Um relatéric parcial a ser compartihado
COM NOSSOS parceinos.

R$

R$ 9.149,49



Orcamento Proposto para 201/

CUSTOS DIRETOS R$ 40.228,42

Projetos em Parceria R$ 9.241,40
Organizagdes Sociais Crists fortalecidas em suas agbes por meio
do trabalho em rede. e
Atividades Relativas &s Campanhas R$ 3098702
Cristaos, em todo o Brasil, mais conscientes dos problemas vividos
pelas criangas e adolescentes e mais disposios a buscar solugses R$ 1.669,49
para estes problemas.
Educadores Sociais Cristdios reconhecidos e apoiados em suas
agbes em favor das aiangas e adolescentes. RR 1012204
Igrejas locais mais aptas a acolher e defender a crianga e o adoles- R$ 0.104 40
cente inserido em seu meio. o
CUSTOS INDIRETOS R$ 7.182,80
Banco do Brasil (Tarifas bacdrias e faxas) R$ 180,00
LLL (Aluguel, eletricidade, internet e telefonia) R$ 6802,80
Uttimato (Expediotio - Tarifas de Postagens) R$ 200,00
TOTAL DO CUSTO OPERACIONAL RS 47.411,22

Vicosa, marco de 201/.

Este documento foi criado para propor para as organizacdes parceiras, os objetivos, as acdes e
os resultados esperados para o ano de 2017. Sobre a caminhada histérica da Rede Maos Dadas até
aqui, veja um breve resumo na Ultima seciio deste documento. Fara saber mais sobre as intencdes, acor-
dos e pressuposicdes para o trabalho proposte pela Rede Maos Dadas, veja o documento Carta de
Intengdes da Rede Maos Dadas, em anexo.



